
Zo werken we aan naamsbekendheid 
van Energie VanOns (in 2020)



Uitgangspunten

● Veel weerstand tegen ‘reclame’ in 

groene doelgroepen

● Beperkte middelen 

● Gunfactor 

● Efficiëntie 

● Voorkeur voor media die niet te veel op 

reclame lijkt

● Voorkeur voor media met langdurig 

effect

● Voordeel bij organische verspreiding 

(socials) en free publicity (media)

● Niet te veel verschillende middelen 

zodat we tijd efficiënt kunnen besteden



Tekst als basis

Tekst 

● kost geen advertentiebudget 

● behoudt vaak nog jaren waarde door de vindbaarheid in zoekmachines

Elke twee weken een artikel. 

Op de website, op sociale media (Facebook, LinkedIn en Twitter) en via onze nieuwsbrief. 

De artikelen worden ook vindbaar in zoekmachines.

Hiermee bereiken we zo’n 8.000 mensen per maand. 





PR (free publicity)

Regelmatig versturen we persberichten naar media. De afgelopen tijd stonden we in: 

● Het Dagblad van het Noorden

● Het Friesch Dagblad

● De Toren

● Solar Magazine 

● Ondernemend Friesland

● NoordZ 

● Documentaire Fryslan DOK op Omrop Fryslan en NPO2

● Trouw

● Volkskrant

Binnenkort: 

● De Stentor





Tekst als basis

Website centrale plek voor tekst

Organische verspreiding:

gebruik maken van 

gunfactor en netwerk 

coöperaties en fans

Nieuwsbrieven

Free publicity

Google organic:

goedkoopste manier om 

langdurig vindbaar te zijn 

vlakbij aankoopmoment

Facebook Ads



http://www.youtube.com/watch?v=k5NwMItDB8E


Animatie

Te zien 

● op onze homepage

● op Youtube (ook op slimme televisies)

● via Facebook Ads (Facebook, Instagram)

● via Google Ads

Bereik

De afgelopen maanden zo’n 180.000 mensen bereikt



Aanmeldstraat

Aanmeldstraat vernieuwd (najaar 2019)

● Eerst alleen de vragen die nodig zijn om snel een persoonlijk aanbod te maken 

● Daarna de vragen die nodig zijn om aan te melden

● Intuïtiever en gebruiksvriendelijker 

● Goed te gebruiken op mobiel

● Mogelijk gemaakt om vanuit websites coöperaties rechtstreeks naar de aanmeldstraat te 

linken en daar de coöperatie al te selecteren 

● Persoonlijk aanbod vernieuwd (20 okt)



Resultaten

Resultaten

● Groei verkeer op de site en naamsbekendheid

● Verdubbeling aantal nieuwe klanten per maand ten opzichte van een jaar eerder

● Sterke groei zakelijke klanten

Overnames Vandebron en Eneco hebben invloed gehad

Groeiende naamsbekendheid ook

Grote verschillen in groei tussen coöperaties. Dat lijkt vooral van lokale activiteit af te hangen. De 

oplevering van een opwekproject is vaak een moment van klantengroei, maar ook wervingsacties 

van coöperaties leveren nieuwe aanmeldingen op. En die wervingsacties lopen beter doordat onze 

naamsbekendheid gegroeid is en we bovenin de Groene stroomranking staan. 


